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	Сврха 

	Упознавање са основним појмовима везаним за економију уопште и посебним, везаним за трговину.

	Специјални захтјеви / Предуслови

	Активно учествовање у презентацији одређених појмова, категорија и области.

	Циљеви

	Упознавање са основним појмовима везаним за економију и економска збивања у привреди.

Разумијевање дјеловања економских закона у привреди уопште.

Схватање и сагледавање мјеста трговине у привреди као цјелини.

Стицање представе о развоју трговине посматране кроз временски оквир.



	Јединице

	1. Основна подјела и структура трговине

2. Трговина и трговинска мрежа на велико и мало

3. Тржиште и трговина

4. Пословни односи на тржишту



	Резултати учења
	Смјернице за наставнике

	Јединица 1.

 Ученик/ица ће бити способан/на да:

 Уочи и сагледа подјелу и структуру трговине.

Прихвати и презентује теоријски и на практичним примјерима карактеристике, специфичности и начин функционисања унутрашње и спољне трговине.

Јединица 2.

 Ученик/ица ће бити способан/на да:

  Опише и на конкретним примјерима презентира обиљежја трговине на велико и њеног подручја дјеловања и начина организовања.

Опише и на конкретним примјерима презентира обиљежја трговине на мало, њено подручје дјеловања и начин организовања. 

Јединица 3.

Ученик/ца ће бити способан/на да:

Уочи и закључи каква веза постоји између тржишта и трговине.

Да се упозна са основном подјелом и функцијама тржишта, мјестом и улогом понуде и тражње у трговини.

Препозна улогу и значај маркетинга у трговини.

Јединица 4. 

Ученик/ица ће бити способан/на да:

Сагледа значај коректних односа који треба да владају на тржишту, начину заштите потрошача и нарушавања конкуренције и последица нарушавања конкуренције. 

 


	Практичним примјерима, описима и заједничким радом са ученицима/цама приближи ученицима/цама појмове везане за специфичности трговине као дјелатности и њене подјеле према територији гдје се обавља и обиму промета који се обавља. 

Трудиће се да кроз конкретне примјере из праксе ближе и даље околине, наводи ученике/ице на самостално закључивање и резоновање везано за тематику која се обрађује.

Поред теоријског предавања које проприма облике интерактивног рада, ангажује ученике/ице да самосталним радом предочавају примјере на којима ће се лако уочити функције тржишта, специфичности понуде и тражње и мјеста маркетинга у тржишним односима.

Наводећи ученике/ице на размишљање кроз практичне - конкретне примјере да допринос рејшавању ове тематике.  


	Интеграција

	Модул се интегрише у конкретно трговинско предузеће.

Модул се интегрише у предмете стручно-теоријске наставе.

Модул се интегрише у практичну наставу која се изводи у продавници или у трговинском предузећу. 



	Извори

	Неопходни извори су:

Стручно особље, наставник/ица

Трговинско предузеће

Настаавник/ица практичне наставе

Стручно-теоријска литература предвиђена наставним планом и програмом

Оригинална документација
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