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	Сврха 

	Ученици ће бити у могућности да објасне и анализирају настанак и развој концепта маркетинга, сегментацију и истраживање тржишта ,маркетинг информациони систем и планирање маркетинг - активности.

	Специјални захтјеви / Предуслови

	



	Циљеви

	- да се ученици упознају са концепцијом маркетинга

- да уоче значај информација за доношење маркетинг (пословних одлука)

- да развију потребу рада у групи и комуникацијом

- да развију способност самосталног рада  



	Јединице

	1. Приступ изучавању маркетинга

2. Тржиште 
3. Истраживање тржишта

4. Маркетинг информациони систем (МИС)

5..Планирање маркетинг - активности




	Резултати учења
	Смјернице за наставнике

	Јединица 1.

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- дефинише маркетинг

- анализира настанак и развој концепта маркетинга

- уочи повезаност маркетинга са другим наукама

Јединица 2.

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- разумије и подјелу тржишта

- објасни сегментацију тржишта и сегментационе варијабле на тржишту потрошача

-схвати тржишну конкуренцију 

-разумије међузависност тржишта, маркетинга и трговине

Јединица 3.

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- разумије појам и значај истраживања тржишта

- план и поступак истраживања тржишта

- носиоце и предмет истраживања тржишта

- методе истраживања тржишта

Јединица 4. 

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- дефинише информације

- уочи потребе за информисањем

- квалитет и врсте маркетингг информација

- схвате организацију маркетинг информационог система

Јединица 5.

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- да сходно стеченом знању из стручних предмета схвати појам планирања маркетинга

- дефинише циљеве маркетинга

- дугорочно и краткорочно планирање маркетинг-

  активности

- израда плана маркетинга

- међузависност планова производних и трговинских 

  предузећа


	
- примијенити brainstorming
-да ученици наводе примјере различитих орјентација предузећа према тржишту
- да ученици самостално пропреме за неколико предузећа у свом мјесту која примјењују маркетинг концепцију (начин)

- шематски приказ тржишта

- да наведу примјере сегментације тржишта,; међузависности тржишта, маркетинга и трговине

- шира елаборација тржишта, његових функција и сегментација у савременим условима у нашој привреди

- израда анкетног упитника и спровођење анкете од стране ученика

-графички приказ плана и поступка истраживања тржишта

- групни рад ученика на конкретним примјерима (спровести поступак истраживања тражње за одређеним производом)

- поређење различитих метода истраживања тржишта у смислу предности и недостатака сваке од њих

- навођење дефиниција (користећи стечена знања из информатике)-Vox pop ; улога електронске обраде података

- рјешавање проблема

- шематски приказ токова маркетинг-информација ; шематски приказ елемената маркетинг-информационог система

- групни рад ученика (описати ефекте информационог система на пословање предузећа у вашем мјесту примјеном рачунара , укључивање на Интернет

- примијенити brainstorming
- дефинисање циљева маркетинга од стране ученика користећи претходно стечена знања

- примјер израде дугорочног и краткорочног плана маркетинг-активности

- уочавање међузависности планова производних и трговинских предузећа кроз примјере израде плана маркетинга


	Интеграција

	 Модул се интегрише у предмете стручно-теоретске наставе. 
 Стечена знања се могу примијенити у пракси.



	Извори

	- наставник

- стручно-теоретска литература предвиђена наставним планом и програмом

- часописи

- електронски медији

- примјери из праксе



	Оцјењивање

	Модул ће бити оцијењен према Правилнику о оцјењивању.




