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	Сврха 

	Ученици ће бити у могућности да објасне и анализирају производ, цијену, дистрибуцију и промоцију као инструменте маркетинг микса.

	Специјални захтјеви / Предуслови

	



	Циљеви

	 - да се ученици упознају са инструментима маркетинг микса

- да уоче значај промоције као инструмента маркетинг микса 

- да развију способност самосталног рада

- да развију потребу за радом у групи и комуникацијом



	Јединице

	1. Производ

2  Цијена
3. Дистрибуција 
4. Промоција 



	Резултати учења
	Смјернице за наставнике

	Јединица 1.

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- дефинише производ као инструмент маркетинг микса

- разликује врсте производа према навикама у куповини крајњих потрошача

- објасни процес развоја новог производа

- разликује групе потрошача према понашању у процесу прихватања новог производа

- разумије асортиман роба и услуга као основни инструмент маркетинга трговинских предузећа

Јединица 2.

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- дефинише цијену као инструмент маркетинг микса и објасни факторе политике цијена

- усвоји знања о методама формирања цијена 

- објасни диференцирање цијена и специфичности политике цијена у трговини 

Јединица 3.

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- дефинише дистрибуцију као инструмент маркетинг микса

- усвоји знања о врстама и карактеристикама канала продаје

- схвати избор канала продаје и физичку дистрибуцију

Јединица  4.

Ученик/ица ће бити способан/на да:

- објасни модел процеса комуницирања

- схвати суштину личне продаје као облика промоције

- дефинише публицитет, економску пропаганду и унапређење продаје као облике промоције

- објасни методе унапређења продаје




	
- навођење примјера од стране ученика за поједине врсте производа

- да ученици генеришу идеје за нови производ

  (купац као извор идеја)

- да ученици идентификују одређене типове потрошача

- шематски приказ асортимана

- групни рад : животни циклус производа ''X''

  димензије асортимана у конкретном предузећу

- поређење цијене и осталих инструмената маркетинг микса

- да ученици израчунају цијену за производ по избору коришћењем метода трошкови плус

- да уоче разлоге диференцирања цијена

- да ученици припреме податке о нивоима цијена за један производ у свим продајним објектима у свом окружењу

- навођење примјера појединих врста производа користећи претходно стечена знања (ученици)

- графички приказ канала продаје

- да ученици дају одговор на питање:Зашто се потенцирају активности физичке дистрибуције и зашто се морају посматрати интегрално, у склопу осталих инструмената маркетинг микса?

- графички приказ модела процеса комуницирања

- да ученици уоче специфичности личне продаје (Vox pop)

- поређење појединих облика промоције

- да ученици направе избор најбоље аранжираних продајних објеката

 


	Интеграција

	Модул се интегрише у предмете стручно-теоретске наставе.

Модул се интегрише у практичну наставу која се изводи у Трговинским предузећима.




	Извори

	-  наставник

- стручно-теоретска литература предвиђена наставним планом и програмом

- часописи

- електронски медији

- примјери из праксе



	Оцјењивање

	Модул ће бити оцијењен према Правилнику о оцјењивању.




